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Target di riferimento:

== = Aziende di Confindustria Lecco
(Alunni scuole superiori)



= Argomenti:
-~ a) Comunicare | 6innov
D) Strategie di Comunicazione
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50 ’n-no-vazione - - uno dei  punti
— dipr oduzione delle Pmi e delle imprese che vogliono
izt a"re al passo dei tempi.
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— Non basta pero intraprendere la strada
.'-‘_-=':".£—;:f’r"’._ dell 6innovazione per avere su
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-~ llerziario Innoyati

2= pye strategie di comunicazione

N} erlodo In Cul | new media si moltiplicano a ritmi sempre
g]f Veloci, le classiche strategie di comunicazione appaiono
@‘sol eteo nel giro di pochi m
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= -’-:—‘Nel ol ncertezza gener al e delil
___*.."-—:_-‘?,,m| surare | oefficacia deil nuowv
~  _ investire in modo sempre piu mirato e meno dispersivo in

-~ comunicazione, con notevoli vantaggi in efficacia.
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= Non solo la conoscenza dei new media, alla portata di tutti, ma
anche la capacita di gestire una comunicazione in 0gnuno dei
mezzi c¢che si sono presentati a
medi-atica, I n atto da qual che
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[OCONtH ¥ dibattiti con i
gr agomstl del camblamento

"'I ndi vi duazione di due
" Costi limitati diano la possibilita di

conoscere un panorama ad alto livello

ma applicabile alla media delle capacita

di iInvestimento delle industrie di Lecco
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== Si‘ruttare | ocevento pa
-~ scritto dall 6ospite,
-~ promozione diretta o vendita, ma dando

la possibilita al presenti di poter seguire
anche successivamente (0
preventivamente) | temi del dibattito.



auro Lupi

~ -I'\/Iauro Lugl e presidente e co-fondatore di Ad Maiora, vicepresidente di |AB

-~ ltalia, membro dell 6Eur op®EMRO Wor ki ng Group di


http://admaiora.blogs.com/maurolupi/chi-sono.html
http://www.admaiora.com/
http://www.iab.it/
http://www.iab.it/
http://www.sempo.org/

ilZc unuucazaon- delfinnovazione nor e dall'innovazione
@% an2| ne rappresenta un aspetto assolutamente

\,Ucm_ ITIVO: Autentlco innovatore non e colui che hale idee o

POSSIE e‘re tecniche, ma chi le traduce in fatti concreti e utili e

Soprattutto le diffonde, e quindi in un certo senso le "comunica”, In

guesio aspetto sta la differenza fra invenzione - fatto tecnico - e

n@ﬁrazmnefatto economi co, social e ma
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__"L:'a;di'ffusione di nuovi prodotti S
~ _ consumatori di comprenderne Il valore d'uso e di acquisirne le
~  _ l ogiche modalit”™ di funzionamento
n€Comuni care | "I nnovazione richiede a

strumenti stessi del comunicares

Da nComuni-care |0l nnovazioneo di Andrea Gr anel
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FEENBSON0 [€ piccole e medie aziende, ovvera aziende .con un numera limitato di
mpiegaii e ben determinati imiti finanziari. Queste sono capillarmente
presentisuliterritorio italiano. In; ltalia il 98% delle imprese sono PMI (con
meno dits00 dipendent).
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BJj g]uf_,uj@:fé: e formato da meno di 10 addetti. A differenza delle grandi
—aziende, le PMI hanno anche la fama di essere grandi innovatrici. Tuttavia,
a:té%adlfflcolta di reperire grandi capitali, in genere stato e regioni attuano

= numerose politiche di sostegno per le PMI.
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- la promozione delle PMI'é un' momento molto importante, soprattutto in Italia
~ = dove sono una parte essenziale del |l 0ec¢
= ..~ sono meno visibili e conosciute delle grandi aziende, per queste aziende €
= - _mol to i mportante scegliere unodadeguat :

e promuovere i loro prodotti. Ormai quasi tutte le aziende hanno un sito
Internet e molte commercializzano i loro prodotti attraverso la rete.

Fonte APri ma Posi zi oneo



