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Argomenti:

a) Comunicare lôinnovazione
b) Strategie di Comunicazione
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1 - Comunicare lôinnovazione

- Lôinnovazione ¯ uno dei punti di forza nella strategia 
di produzione delle Pmi e delle imprese che vogliono 
stare al passo dei tempi. 

- Non basta però intraprendere la strada 
dellôinnovazione per avere successo. 

- Comunicare lôinnovazione ¯ una delle sfide ed un 
terreno di ricerca fondamentale per lôimmediato futuro
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2 ïNuove strategie di comunicazione

- In un periodo in cui i new media si moltiplicano a ritmi sempre 
più veloci, le classiche strategie di comunicazione appaiono 
ñobsoleteò nel giro di pochi mesi o addirittura settimane. 

- Nellôincertezza generale dei mutamenti globali, prevenire e 
misurare lôefficacia dei nuovi mezzi a disposizione permette di 
investire in modo sempre più mirato e meno dispersivo in 
comunicazione, con notevoli vantaggi in efficacia. 

- Non solo la conoscenza dei new media, alla portata di tutti, ma 
anche la capacità di gestire una comunicazione in ognuno dei 
mezzi che si sono presentati alla ribalta nella ñrivoluzioneò 
mediatica, in atto da qualche anno e che non conosce termineé



Terziario Innovativo ïConfindustria Lecco

Incontri / dibattiti con i 

protagonisti del cambiamento

- Individuazione di due ñespertiò che a 
costi limitati diano la possibilità di 
conoscere un panorama ad alto livello 
ma applicabile alla media delle capacità 
di investimento delle industrie di Lecco
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Professionisti ed ñautoriò

- Sfruttare lôevento partendo dal volume 
scritto dallôospite, senza fare 
promozione diretta o vendita, ma dando 
la possibilità ai presenti di poter seguire 
anche successivamente (o 
preventivamente) i temi del dibattito.
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Primo appuntamento

- Mauro Lupi
- Mauro Lupi è presidente e co-fondatore di Ad Maiora, vicepresidente di IAB 

Italia, membro dellôEuropean Working Group di SEMPO.

http://admaiora.blogs.com/maurolupi/chi-sono.html
http://www.admaiora.com/
http://www.iab.it/
http://www.iab.it/
http://www.sempo.org/
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ñLa comunicazione dell'innovazione non è separabile dall'innovazione 
stessa, ma anzi ne rappresenta un aspetto assolutamente 
costitutivo. Autentico innovatore non è colui che ha le idee o 
possiede le tecniche, ma chi le traduce in fatti concreti e utili e 
soprattutto le diffonde, e quindi in un certo senso le "comunica". In 
questo aspetto sta la differenza fra invenzione - fatto tecnico - e 
innovazione - fatto economico, sociale ma anche culturale.ò

ñLa diffusione di nuovi prodotti ¯ sempre legata alla capacit¨ dei 
consumatori di comprenderne il valore d'uso e di acquisirne le 
logiche modalit¨ di funzionamentoò

ñComunicare l'innovazione richiede a sua volta innovazione negli 
strumenti stessi del comunicareò

Da ñComunicare lôinnovazioneò di Andrea Granelli
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Secondo appuntamento

- Contatti con Franco Angeli Editore per 
disponibilit¨ autorié
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Le PMI sono le piccole e medie aziende, ovvero aziende con un numero limitato di 
impiegati e ben determinati limiti finanziari. Queste sono capillarmente 
presenti sul territorio italiano. In Italia il 98% delle imprese sono PMI (con 
meno di 500 dipendenti).

Di queste ben il 95% è formato da meno di 10 addetti. A differenza delle grandi 
aziende, le PMI hanno anche la fama di essere grandi innovatrici. Tuttavia, 
data la difficoltà di reperire grandi capitali, in genere stato e regioni attuano 
numerose politiche di sostegno per le PMI. 

La promozione delle PMI è un momento molto importante, soprattutto in Italia 
dove sono una parte essenziale dellôeconomia nazionale. Dato che spesso 
sono meno visibili e conosciute delle grandi aziende, per queste aziende è 
molto importante scegliere unôadeguata ed efficace politica di marketing per 
promuovere i loro prodotti. Ormai quasi tutte le aziende hanno un sito 
internet e molte commercializzano i loro prodotti attraverso la rete.

Fonte ñPrima Posizioneò


